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中国企业的海外知识产权保护
商务部条约法律司司长 尚 明

中国知识产权保护制度的建立

和发展始于 世纪 年代
,

在短短

的 多年里中国已经建立了一 套完

整的符合世界规则的知识产权制度

体系
。

在加入世贸组织后
,

中国的知

识产权制度建设更是得到了进一步

的提高
,

同时做好融入 世界经济的

代价
,

也面临其中的挑战
。

中国的知

识产权问题在入世 年多来
,

受到了

不断的考验
。

知识产权问题在国际贸易中的

凸现
,

始自 世纪 年代知识经济

的急速发展
。

世贸组织的《与贸易有

关的知识产权协议 》不仅对各国知

识产权保护应达到的标准及其期限

做 了规定
,

而且引入知识产权争端

解决机制
,

将知识产权侵权与贸易

报复直接挂钩
,

从而使得知识产权

不再仅仅局限干某个国家和区域
,

而成为国际贸易不可分割的部分
。

因此
,

在关税等贸易壁垒逐渐取消

之后
,

国际贸易领域的竞争必将越

来越集中到知识产权的竞争上
,

知

识产权问题将不可回避地成为国际

贸易中的焦点
。

现实环境
,

也不能与经济发展相割

裂
。

随着经济全球化和贸易自由化

的发展
,

发达国家越来越意识到知

识产权是其竞争力的保障
。

在知识

产权的竞争上
,

发达国家完全处于

主动地位
。

无论在知识产权的数量

上还是质量上
,

发达国家都远远高

于发展中国家以及最不发达国家
,

这种领先奠定了他们在经济发展力

上的优势
。

因此
,

当中国的经济迅速

发展
,

影响到一些发达国家在国际

贸易中的竞争力时
,

知识产权问题

便成为其巩固优势的重要工具
。

对

于中国而言
,

由于 目前的经济发展

仍然处在鼓励创新阶段
,

因此知识

产权问题将在一定时期内不可避的

存在
,

美 日欧等发达国家对中国知

识产权保护的垢病也很难以在短时

间内消除
,

我们的对外知识产权工

作在今后的一段时间内将面临更加

严峻的形势
。

一
、

中国对外贸易 中知识产

权产品 出 口面临的竞争压力

近年来
,

我国企业在对外贸易

中遭遇到很多知识产权方面

功谙芳刷讶可砚拐护户己的黄服成

男 厉止科友
砂

泛右男 凉义 周彩游有习于

释友进步匆经济岁履 人 脚可洲通过功

绮专剥时方才占据新捞
户

状及真产沼时节
场空间 弃寿招应的穿济剧盗 了力通过
全产筹誉矛再吮产品 寿让专利友术
子夕八脸等方式弃刷

的问题和纠纷

案随着我国

生产和 出 口能力地迅速增

强
,

年初
,

国外杜比
、

汤姆逊
、

飞平浦
、

索尼
、

先锋
、

东芝
、

三

谈论中国知识

产权保护问题
,

不

能忽视国际 贸易的

菱
、

日立
、

松下
、 、

时代华纳

及 一 法国电讯
、

富士通

株式会社
、

通用仪器等 个专利权

人组成收费公司 等专利集团先后

向中国 生产企业提出专利侵

权和许可收费问题
。

年 月和

月期间欧盟海关应飞利浦公司申

请先后两次扣押了中国企业的

出 口产品
,

并迫使中国企业与之进

行谈判
,

虽然中国企业与 和

企业分别达成了协议
,

保证了中国

产品的出口
,

但是中国产品的

竞争力受到了遏制
。

年 月底
,

德国科尼兹瓷

器公 司向德侵权产品受理机构举

报 德国另一公司从中国进 口的茶

杯假冒其商标和图案设计
,

侵犯其

商标权
,

要求销毁到港的所有假冒

产品
。

汉堡海关按照 年 月 日

起生效的
“

欧盟关于海关打击涉嫌

侵权产品及其措施的法令
”

中规定

的
“

灵活程序
” ,

即海关在得到申请

人愿承担销毁费用和进 口商同意销

毁的书面确认后可直接销毁涉嫌侵

权产品而不需启动调查是否侵权的

程序
,

于 月 日将 万只中国产

茶杯销毁
。

这是欧盟新修改的海关

知识产权保护法令 月 日生效后
,

发生的第
一

起中国产品在德国被销

毁案
,

严重损害了中国产品的国际

声誉
。

年 月
,

美国企业连续对我

国企业提起 调查申请
。

月 日
,

美国 血 公司向美国国际委员会

提交申请
,

指控 家对美出口

和在美销售的橡胶抗降解剂

及其制品侵犯了该

公司三项专利
,

要求对上述公司发
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全
一

准厂 吕 飞拓袅 呱
层 纂 飞 冬 一

卜口

起 调查
。

月 日
,

法国

公司和美国

公司向 提

交申请
,

指控 家公司对美出口和在

美销售的彩色电视接收器和彩色显

示器

及其零部

件侵犯了其专利
,

要求对上述公司

发起 调查
。

上述个案可能只是冰山之一角
,

但是它却反映了有关国家的企业利

用其国内的法律
,

对来自中国的产

品进行打压
。

随着中国对外贸易的

迅速发展
,

贸易中的知识产权纠纷

将会越发凸显
。

而中国企业的贸易

竞争对手
,

也将会利用 自身在知识

产权方面的优势对中国企业 日益增

长的竞争力予以抑制
。

济类型的企业申请国外专利的比例

更小
。

企业注册国外商标仅占
。

知名企业的著各品牌在境外

注册商标比率相当低
。

据调查
,

我国

个最著名的品牌商标在调查的

个国家 地区 注册情况中
,

未注册

的比率高达
,

其中香港地区

未注册比率为
,

在美国为
,

澳大利亚为
,

加拿大为
,

欧

盟为
。

其中
,

约 的品牌是

以非中国企业所有人的名义在这些

国家 地区 进行了注册
。

外国企业抢注我国著名商标

事件频频发生
。

由于中国企业知识

产权保护意识不强
,

因此遇到了种

种知识产权纠纷
,

其中近几年来最

突出的就是商标被抢注问题
。

据统

计
,

有超过 个我国的企业商标在

印尼被抢注
,

有近 个商标在 日本

被抢注
,

有近 个商标在澳大利亚

被抢注
。

其中包括
“

英雄
”

金笔
、 “

红

星 二锅头
、 “

红塔
”

香烟和
“

康

佳
”

彩电等著名品牌
。

近期我国海信

集团和厦门东林公司商标在德国被

抢注
,

凸现了问题的严重性
。

李剧窟戎是着录努李利戎
人 许 可实虑真幸刷 了即创全产
经彦为 月时时制着 逆月 稍
瞥 许诸群誉 逻口真幸

产

尹夕产品

才莎照真李剥万居宜雳亥捍时

产品 必厅力

二
、

我国企业在海外知识产

权保护状况形势严峻
中国企业在知识产权方面无论

是拥有量还是自主保护意识都是不

够的
。

据有关统计
,

目前美国企业大

约拥有全世界商品品牌和服务品牌

的
。

而在技术专利方面
,

美国在

美
、

日
、

欧三强中也是独占鳖头
。

世纪的国际竞争
,

在很大程度上就

是知识产权的竞争
。

虽然我国的对

外贸易发展快速
,

但是受整体经济

发展水平的限制
,

决定了我们现阶

段的发展仍然是加工为主
,

创新不

足
。

而同时
,

我国企业的专利
、

商标

在国外申请注册情况令人担忧
。

目前中国企业合理利用知识产

权保护规则
,

在境外维护 自身知识

产权权利的状况形势严峻
,

主要表

现在

我国企业缺乏境外知识产权

保护意识
,

境外申请专利和注册商

标数量较低
。

据调查
,

我国企业申请

国际专利件数不足
。

其中国有

企业占主导地位
,

民营以及其他经

三
、

中国 企业知识产权贸易

环境现状的反思和建议

中国知识产权所面临的问题
,

实质上是所有发展中国家在贸易发

展中所遇到的共性问题
。

中国之所

以受到如此强烈的关注
,

主要是由

于中国经济的发展已经触及国外发

达国家的既得利益和竞争优势
。

此

外
,

我国企业在知识产权保护方面

的意识淡薄也是原因之一
。

针对这

些情况
,

我国企业应做好防范和保

护工作
。

企业应当做好有关知识产权

的风险防范和救济工作
。

企业在引

进技术和 日常的生产销售过程中
,

要对知识产权问题进行严格把关
,

通过订立公平的合同条款
,

努力把

侵权风险降到最低
,

同时避免不合

理的收费
。

企业还要灵活运用各国

有关知识产权的法律制度
,

自觉维

护自主知识产权的合法利益
。

企业应当重视自主创新能力

的培养
,

不断扩大 自主知识产权的

拥有量
,

一方面
,

积极通过法律手段

保护自身知识产权
,

另一方面
,

利用

知识产权对公众公开的特点
,

学会

利用和借助已公开的技术研发 自主

知识产权
,

并通过知识产权提升产

品质量和在对外贸易中的竞争力
。

政府应当积极研究对外贸易

中知识产权保护的整体战略
。

鉴于

对外贸易中重大知识产权案件不断

增多
,

对我贸易利益产生了严重影

响
,

建议设立必要的知识产权应对

基金
,

为涉外知识产权的技术分析
、

法律研究等提供支持
。

做为政府
,

为企业 自主创新和

保护知识产权应当建立良好的环境
,

应当研究适时建立中国企业海外知

识产权拓展激励机制
,

鼓励和指导

我国的企业在海外积极申请专利
、

注册商标
、

并设立专项基金给予中

小企业以资金支持
。

建立企业海外

知识产权保护机制
,

特别是政府应

当协助我国的中小企业在海外知识

产权的合法保护
。

对于出现的知识

产权纠纷应当继续加强政府层面的

双边交涉
,

保护我出 口企业在海外

有一个良好的发展空间
。
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